
Informer le public des enjeux environnementaux et 
sociaux liés à la surconsommation de la mode

tout en proposant des solutions alternatives existantes.
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Fil du projet
Nous souhaitons placer les coulisses de l’industrie de la mode 
sur le devant de la scène. Nous avons choisi de remettre la vraie 
valeur d’un vêtement au coeur de l’attention en créant une  
vitrine des alternatives existantes.

Problématique
L’industrie de la mode est la deuxième la plus polluante après 
celle du pétrole. Amplifiés par le phénomène de la surconsom-
mation, les impacts environnementaux et sociaux sont énormes.

Notre solution
Une campagne de communication pour informer et sensibiliser 
le grand public.
Une plateforme web axée sur trois éléments qui permettent 
de consommer de manière responsable : Acquérir autrement, 
Choyer et Transformer. 

Nos valeurs
 Transparence - cohérence - éthique - traçabilité

Notre rêve
Les citoyens prennent conscience que chaque vêtement a une 
histoire et laisse une empreinte. Ils en tiennent compte dans 
leur mode de consommation en faisant des choix qui respectent 
l’homme et son environnement.
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L’association romande et indépendante FAIR’ACT a été fondée 
pour remettre la vraie valeur des vêtements, et plus globalement 
de la mode, au cœur de l’attention. 

Par notre discours cohérent, engagé et accessible, nous démon-
trons qu’il est possible de conserver son look tout en faisant des 
choix responsables.

1 Une surface cultivée pendant un an de 5 mètres carrés est nécessaire, INA
www7.inra.fr/lecourrier/wp-content/uploads/2012/01/C59Bertolini.pdf
Gérard Bertolini Retraité, ancien directeur de recherche en économie (CNRS)

2 2700 litres d’eau et 25 traitements chimiques sur le coton, Texaid
www.texaid.ch/fr/developpement-durable/mesures.html
Taxed Leader mondial dans le recyclage des vêtements

3 22 ct., somme gagnée par le travailleur pour un t-shirt vendu CHF 33.-, Public Eye
www.publiceye.ch/fr/campagnes-et-actions/campagne-pour-un-salaire-vital-2014/

L’association FAIR’ACT

5m2 2’700 l

25x 22ct.

La surface au sol nécessaire  
pour la culture du coton1

La quantité d’eau nécessaire à la 
culture du coton2

Le nombre de traitements chimiques 
pour la culture du coton2

Le salaire des couturières pour la 
confection d’une pièce 3

Les enjeux environnementaux et  
sociaux sont déroutants, à l’image des chiffres 
liés à la fabrication d’un seul t-shirt…
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Ce projet nous tient particulièrement à cœur.

Nous vous remercions sincèrement d’avoir pris le temps de lire 
cette présentation. Nous restons évidemment à votre disposi-
tion en cas de questions et nous serions heureux de pouvoir 
discuter de notre projet lors d’une rencontre.

L’équipe FAIR’ACT
contact@fairact.org

www.fairact.org

Merci!

Financement
Association indépendante, FAIR’ACT fonctionne grâce à ses 
partenaires et sponsors, qu’elle choisit soigneusement pour 
leurs valeurs, mais également grâce aux dons des personnes qui 
soutiennent notre démarche. 

Pour suivre le fil de notre association, rejoignez-nous  
sur Facebook: www.facebook.com/FAIRACT 


